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nejlépe upouta: atraktivni
vizual, barva, zabavné
zpracovani, stridmost
textu a Cerstvost
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obsahu média
je na rozdil od televizni
reklamy klicovy pro

absorbovani tiskovych
reklamnich sdéleni
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v tisku spiSe odpouta
pozornost od sdelenti,
zatimco v televizi slouzi

k jeho lepsimu pochopeni
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DENIKY | CASOPISY | INTERNET

kdyz vizual pritahne kdyz obraz, kdyz je sd€leni
pozornost ke znacce znacka a sdeleni naprosto jasné
a komunikovanému funguji jako

sdeleni jeden celek dovysvéetlovani

dosahujeme u tisku
snadnéji, protoze vime,
jaky obsah Ctenare
zajima

kdyz je mozné
nosnou myslenku
a nepotrebuje zadné postupne rozvijet,
aby byla stale
aktualni

SUNION

celek s dalsimi
pouzitymi médii
v kampani
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vykonu je dosazeno
pri frekvenci 8+

kdyz funguje jako

tisk a televize spolu
dobre vychazeji

zakazniku, kteri se rozhodli pro koupi produktu,
videli reklamu v tisku a TV, na rozdil od samotné
TV (16 % zakazniku) nebo samotného tisku

(19 % zakazniku)
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je termin pro nejsilnéjsi
prvek tiskové reklamy,
ktery k inzeratu pritahne
pozornost. Pozor, aby byl
spojen se znackou
a sdélenim!

nez TV reklama, diky
postupnéjsimu budovani
zasahu, ktery zajisti
dlouhodobé€jsi pusobeni

tiskové reklamy

konzumentu tiskoveé
reklamy by si po jejim
shlédnuti koupilo
inzerovany produkt,
zatimco u konzumentu
ostatnich médii je to

v pruméru méneé nez 1 %

vice zaplatite za reklamu
v televizi oproti tisku
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