CIELENA REKLAMA (Targeted Advertising)

Background:

Vyvoj:

Po sprave vyboru JURI o Digital Service Act(DSA) bolo odporucané, aby DSA vyradila
alebo zakazala cielenu reklama, o tejto téme sa opakovane vyskytuje negativny narativ
v ramci Eurépskeho parlamentu a Eurépskeho vyboru pre ochranu udajov a
dozorujuceho uradu.

V tejto chvili nie je na stole ziadny konkrétny navrh o cielenej reklame, napriek tomu v
ramci ENPA/EMMA a ATDM tuto tému rieSime z dévodu jej dblezitosti pre nas sektor a
prebiehajucej diskusie o ochrane sukromia v ramci Digital Market Act, Digital Service Act
a e-Privacy.

Je potrebné vysvetlovat europoslancom , ako by vSeobecny zakaz cielenej reklamy
ohrozil udrzatelnost sektoru tlace proti drvivej sile megaplatform a spdsobu, akym su
Sirené dezinformécie.

Google Privacy Sandbox (Sandbox Google na ochranu osobnych tdajov): zatial ¢o v
pripade vSeobecného zakazu by bolo (first party targeting) zakazané, spolo¢nost
Google nedavno oznamila svoje plany zamerat sa na skupiny pouzivatelov
prostrednictvom vlastného nastroja zalozeného na internetovom prehliadadci,tzv. Privacy
Sandbox. Nejde o vhodnu nahrada za subory cookie tretich stran a len tym posilfiuje
svoje dominantné postavenie.



